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Nachhaltiges Denken manifestiert sich bereits in den
genossenschaftlichen Grundwerten, die seit jeher das
Handeln jedes Volksbankers beeinflussen.

Im Mai 2009 hat die Osterreichische Volksbanken-AG
(OVAG) ein umfassendes Corporate Responsibility-
Projekt gestartet. Ziel ist es, innerhalb der drei Saulen
Okonomie, Okologie und Soziales nachhaltiger zu
agieren. Das bedeutet, zeitgeméBe Antworten auf
aktuelle wirtschaftliche, 6kologische und soziale
Herausforderungen zu finden, die alle Anspruchs-
gruppen mit einschlieBen.

Die Etablierung eines fundierten Nachhaltigkeits-
managements mit konkreten Zielen und MaBnahmen
hat das Jahr 2009 maBgeblich geprégt. Vier Aspekte
sind uns in der Umsetzung besonders wichtig:

Wir leben eine starke regionale Verankerung. Das
heiBt Ndhe zu Mitgliedern und Kunden und Verflech-
tung mit der lokalen und regionalen Wirtschaft.

Wir gestalten die Zusammenarbeit nach den genossen-
schaftlichen Grundsatzen der Selbsthilfe, Selbstverwal-
tung und Selbstverantwortung. Das heif3t Biindelung
der Krafte zur gemeinsamen Aufgabenbewaltigung und
Autonomie im Handeln.

Wir schaffen Bewusstsein fiir nachhaltige Entwicklung
und stellen den Menschen in den Mittelpunkt genos-
senschaftlicher Tatigkeit. Das heiBt, es gilt, Risiken
und Chancen so abzuwagen, dass die langfristigen
Bedirfnisse unserer Stakeholder — Kunden, Partner,
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, die Gesellschaft und
die Umwelt in ihrer Gesamtheit — bestméglich erfillt
werden.

Dariiber hinaus nutzen wir unsere vielfaltigen Ankniip-
fungspunkte zu unseren Stakeholdern und setzen
bewusst auf den Multiplikatoreffekt, den wir mit unse-
ren Nachhaltigkeitsgrundsatzen erzielen kénnen.

Fiir uns ist das eindeutige Bekenntnis zu nachhaltigem
Handeln eine Chance, Gelebtes und Neues zusammen-
zufliihren, unsere Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter noch
mehr fur dieses Thema zu sensibilisieren, sie einzu-
binden und letztendlich unseren Kunden, Lieferanten
und Stakeholdern einen Mehrwert durch Transparenz,
Wahrung von ethischen Grundwerten und innovative
Produkte zu bieten.

Letztlich sind wir davon Uberzeugt, dass uns durch
konkrete nachhaltige MaBnahmen neue Marktchancen
eréffnet werden und unsere ohnehin gelebte Kunden-
partnerschaft intensiviert wird.




